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Gambaran umum

PRISMA adalah kemitraan inovatif antara
Pemerintah Indonesia dan Pemerintah Australia
untuk mengembangkan pasar pertanian di daerah
rural Indonesia. Investasi PRISMA bertujuan untuk
mengubah cara sektor swasta dalam melakukan
usaha di daerah rural Indonesia sehingga petani
berskala kecil dapat meningkatkan produktivitas
pertanian, yang pada akhirnya diharapkan
menghasilkan pertumbuhan yang lebih inklusif.

Saran, informasi, dan rekomendasi dalam
dokumen ini disusun berdasarkan pengalaman
PRISMA selama hampir satu dekade dalam
membantu sektor swasta menjangkau segmen
pasar baru dengan mengimplementasikan
kegiatan penjualan dan pemasaran yang efektif
dan melibatkan perempuan.

Strategi bisnis inklusif yang menjangkau
pelanggan petani perempuan meliputi:

‘;" Strategi penjualan kreatif

03 Menurunkan strategi menjadi tindakan:

Menjangkau perempuan dalam
komunitas

+ Kegiatan pemasaran yang ramah
terhadap perempuan
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Pelaku usaha pertanian seringkali melewatkan segmen pasar yang
sebenarnya penting bagi mereka karena kurang melibatkan petani
perempuan baik dalam kegiatan penjualan maupun pemasaran.

Berikut adalah langkah-langkah bagi pelaku usaha pertanian dalam
menyusun strategi untuk menjangkau perempuan sehingga dapat
memperluas segmen pasar namun dengan biaya yang minim:

,@ Identifikasi keterlibatan dan pengaruh

Pilihan 1

Melakukan riset pasar secara ringkas untuk mengidentifikasi
peran/keterlibatan perempuan dan laki-laki dalam kegiatan
pertanian.

Pilihan 2

Menginstruksikan agen lapangan atau tenaga agronomis untuk
memetakan setiap kecamatan di kabupaten di mana bisnis
sedang atau akan beroperasi. Melalui observasi dan diskusi
saat mengunjungi petani, tanyakan sejauh mana perempuan
terlibat dalam kegiatan di lahan atau pengambilan keputusan
seputar kegiatan bertani.




Apakah perempuan terlibat secara fisik dalam kegiatan
bertani dan beternak di area tersebut? Jika ya, seberapa
signifikan keterlibatan perempuan dibandingkan dengan
laki-laki?

Jika perempuan terlibat secara fisik, apakah kegiatan
bertani tersebut secara langsung berkaitan dengan
produk atau layanan Anda?

Apakah perempuan memiliki daya/kapasitas
pengambilan keputusan yang cukup signifikan
dibandingkan dengan laki-laki?

08 Analisis

Jika perempuan sangat berperan dalam kegiatan bertani, terutama pada
aktivitas yang terkait dengan produk atau layanan yang ditawarkan, maka
pastikan untuk melibatkan mereka dalam kegiatan promosi dan sesuaikan
pesannya dengan kebutuhan perempuan. Jika peran perempuan lebih
besar dalam memengaruhi pengambilan keputusan terkait pembelian
produk rumah tangga atau orang-orang di sekitar mereka, selidiki sejauh
mana dan apa implikasinya untuk keputusan bisnis.



Q Strategi segmentasi pasar

Strategi penjualan yang menargetkan perempuan dan laki-laki akan
memperluas potensi pasar, terutama jika keterlibatan perempuan cukup
tinggi dalam kegiatan pertanian yang berhubungan dengan produk atau
layanan pertanian yang dipasarkan. Jika keterlibatan perempuan rendah,
manfaatkan pengaruh perempuan dengan menargetkan jaringan sosial
atau kelompok komunitas mereka.

Sebagai contoh, jika Anda menjual benih jagung hibrida

di Pulau Madura, Jawa Timur, dan telah mengidentifikasi
bahwa perempuan ternyata memiliki keterlibatan tinggi
dalam kegiatan bertani, Anda sebaiknya menargetkan
petani perempuan sebagai calon konsumen dalam kegiatan
promosi Anda. Anda dapat berbagi informasi edukatif
mengenai kualitas benih, peningkatan potensi pendapatan
dari produktivitas tinggi, dan bagaimana hal tersebut dapat
meningkatkan kesejahteraan rumah tangga mereka.
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Menjangkau perempuan dalam
komunitas

Kelompok atau komunitas perempuan bisa menjadi pintu masuk bagi
kegiatan penjualan dan pemasaran.

Manfaatkan jaringan sosial yang
sudah ada

Kelompok atau komunitas perempuan dapat menjadi saluran
yang efektif bagi pelaku usaha untuk mempromosikan dan
menjual produk atau layanan pertanian kepada perempuan.

Kelompok seperti Kelompok Wanita Tani (KWT), gerakan
Pemberdayaan Kesejahteraan Keluarga (PKK), komunitas
pengajian atau gereja, kelompok pengrajin, dan komunitas
perempuan lainnya, dapat menjadi pintu masuk bagi pelaku
usaha untuk melakukan kegiatan pemasaran yang bisa
menjangkau banyak petani perempuan sebagai anggota
komunitas tersebut.

Pelaku usaha dapat menggunakan kelompok atau komunitas
tersebut sebagai pintu masuk untuk mengundang petani
perempuan atau melatih mereka agar menjadi sosok yang
bisa menjadi panutan atau berpengaruh bagi petani lainnya,
khususnya petani perempuan.




Pekerjakan lebih banyak perempuan

Dalam konteks tertentu, petani perempuan bisa merasa tidak
nyaman ketika berinteraksi dengan agen lapangan laki-laki.
Di sisi lain, agen lapangan perempuan memiliki efektivitas
yang sama dengan agen lapangan laki-laki, bahkan memiliki
beberapa keunggulan seperti berikut:
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Agen lapangan
perempuan
mendapatkan
kepercayaan yang
sama baik dari petani
laki-laki maupun
perempuan.

Agen lapangan
perempuan dapat
menjangkau
komunitas petani
perempuan lebih
luas.

Pelaku usaha juga dapat melibatkan petani perempuan
dengan memberikan insentif sebagai bagian dari jaringan
agen lapangan perempuan untuk mendistribusikan dan
mempromosikan produk secara lebih baik.




Kegiatan pemasaran yang ramah
terhadap perempuan

Untuk menjangkau petani perempuan secara efektif, sesuaikan kegiatan
promosi sehingga bisa mendorong mereka untuk berpartisipasi

seperti: pertemuan petani inklusif/campuran, pertemuan petani khusus
perempuan, atau dengan menyesuaikan pesan sehingga lebih relevan
dengan minat petani perempuan.

Pertemuan petani

E::

Pertemuan petani perempuan dan
laki-laki (gender campuran)

Strategi ini cukup efektif bila pelaku usaha bermaksud
menargetkan perempuan, baik sebagai petani maupun
sebagai anggota rumah tangga pertanian karena mereka
dapat menjadi sosok yang dapat memberi pengaruh
(dalam pengambilan keputusan terkait pembelian produk
atau penggunaan layanan pertanian yang ditawarkan oleh
pelaku usaha).

Pelaku usaha dapat membuat acara pemasaran mereka lebih
inklusif dengan:

Mempertimbangkan waktu dan tempat, sehingga
perempuan dan laki-laki bisa menghadiri acara

Secara jelas mengkomunikasikan bahwa perempuan
akan diundang

Melibatkan dan mendorong perempuan untuk aktif
berpartisipasi dalam diskusi




Pertemuan petani khusus perempuan

Strategi ini dapat bermanfaat jika pelaku usaha ingin
menargetkan perempuan sebagai salah satu bagian atau
seluruh segmen pelanggan utama mereka.

Alasan komersial untuk menyelenggarakan acara petani
khusus perempuan meliputi:

mw Perempuan cenderung berpartisipasi lebih aktif dalam
kegiatan jika seluruh peserta adalah perempuan.

Perempuan cenderung berbagi informasi ke jaringan
atau komunitas mereka setelah mendapatkan
informasi yang lebih komprehensif dari acara
pertemuan petani perempuan.

Perempuan akan lebih terlibat bila materi atau pesan
promosi yang disampaikan sesuai dengan minat
atau aspirasi mereka. Sebagai contoh, menyertakan
kegiatan mencicipi dan/atau kegiatan demonstrasi
memasak dengan menggunakan beras dari benih
berkualitas, atau kegiatan sosialisasi gizi seimbang
sehingga dapat mendorong partisipasi perempuan
yang lebih aktif dalam kegiatan dan dalam berbagi
pengetahuan.




Pesan yang disesuaikan dengan minat/
aspirasi petani perempuan

Sesuaikan pesan promosi dengan menghubungkan penggunaan dan
manfaat produk atau layanan pertanian dengan kebutuhan dan aspirasi
perempuan. Berikut adalah beberapa contoh pesan promosi:

Benih jagung Benih padi hibrida Apakah beban
berkualitas ini ini tidak hanya akan mengumpulkan
dapat membantu meningkatkan hasil tanaman dan buah

Anda memiliki lebih panen Anda, tetapi untuk pakan babi
banyak uang untuk keluarga Anda juga Anda terlalu berat?
ditabung untuk akan menyukai Kurangi beban kerja
pendidikan rasanya karena Anda dengan
anak-anak Anda! lebih enak! menggunakan pakan

babi berkualitas ini.

Pelaku usaha di sektor pertanian sering kali tidak melibatkan petani
perempuan dalam kegiatan pemasaran dan promosi mereka, sehingga
menyebabkan hilangnya peluang bisnis untuk menjangkau segmen pasar
yang penting. Tips ini diharapkan dapat bermanfaat bagi pelaku usaha
untuk meningkatkan strategi dalam pelibatan petani perempuan. Dengan
secara aktif melibatkan petani perempuan dalam kegiatan penjualan dan
pemasaran, pelaku usaha tidak hanya dapat memperluas pasar mereka
secara efektif, tetapi juga dapat berkontribusi pada pembangunan sistem
pertanian yang lebih adil dan inklusif.

Tentang PRISMA

PRISMA adalah kemitraan inovatif antara Pemerintah Indonesia (Bappenas) dan Pemerintah Australia
(Departemen Luar Negeri dan Perdagangan) untuk meningkatkan produktivitas dan pendapatan petani/

peternak kecil. Peningkatan produktivitas berkontribusi terhadap ketahanan pangan dan membangun
ketahanan petani/peternak terhadap ketidakpastian pasar dan pertanian, termasuk perubahan iklim.

PRISMA didukung oleh Pemerintah Australia dan Indonesia dan dilaksanakan oleh Palladium, dengan Bantuan
Teknis dari Swisscontact, Zurich.




